
株式会社ソーシャルメディアマーケティング 〒106- 0044  東京都港区東麻布 3- 3- 13 麻布ハウス101  TEL：03- 3589- 0744 

ὖ˿  

    ╣ К 



2 

１．ご挨拶 

 

 ѧ ₉  ╣  

 ̝˲ ὰṲ ♥ 

ᶧ̱ ᶧ̱ҍ Ἰ ̝҇ ʤ ᾽ ֺ  

ὑѰ↓ ʣ ᶮКẆI ̔ ᵣ ˲ 1990₴̈♥ӭ

ₑ ḹ В Ẏ Ẁ Њ ̈ ̲

ẋ ̈ ₳ ֘∆ 2011₴12 ѧ ї̝

̈ ד  
 

 2012₴ Ẏ ᵣ Вֿʺσ Facebookὖὕ ̝ Ẏ ˬ 2₴ ͈ү

▌̝ ѩ ʣ Ш Кὦ

ӓ ὖ Ṹʣׄʣ SNS ⱳҷ ⱳҷ ˺ ʴⱲ Ҳ Ồ

᷀ ֺ SNS ֝ Њ Ṹʣ SNS ₴50ᶥ

Қ˗͈ ὕʣ Кὦ Кὦ ₳

֓қ ↓ ₡ ʺσ  
 

 ˬ ᶷʴⱲ Ћᶮ ẉ ӓ SNS

ὖ Ṹʣ ʝҞ ד ʣ 

 
                    
                                             ╛̝  
                                                        ̈ ֝ ☻  ╣  
 
 
 
 
 



3 

２．講演の特徴、他の講師との違い 

■講演の特徴 

 ・ メガバンクのシステムエンジニアからパソコン業界の団体の職員まで  

   IT業界40年のキャリアと実績を持つエキスパートの講師です。 

 ・ クライアントの成功事例をベースに、実際に成果の上がる内容は他では聞けません。 

 ・ 大学等での講義実績も豊富で、難しい内容を平易な表現で解説でき、理解度が高い。 

 ・ 分かりやすい内容と成果の上がる事例紹介で参加者の評価が極めて高い講演です。 
 

■他の講師との違い 

 ・ 紹介する成功事例が自身のクライアントが中心で、説得力が違います。 

 ・ 女子大での講義経験から、ITが苦手な女性にも分かりやすい表現で解説できます。 

 ・ IT業界40年、孫正義からスティーブジョブスまで、豊富なエピソードで飽きさせません。 

 ・ お客様の満足度が高いので、主催者様も大満足いただけます。 
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３．過去の講演実績 

【商工会議所】 

 東京商工会議所板橋支部、鳥栖商工会議所、秦野商工会議所、新潟商工会議所、阿波池田商工会議所、備中西商工会、石川県商店街振興組

合連合会、徳島商工会議所、土浦市新治商工会、三条商工会議所、福島商工会議所、横浜商工会議所、茨城県中小企業団体中央会、茂原商工

会議所、橿原商工会議所、小野商工会議所、小山商工会議所、諫早商工会議所、四国中央商工会議所、大分商工会議所、駒ケ根商工会議所、 

木更津商工会議所、常滑商工会議所、小津戸商工会、別府商工会議所 

【業界団体】 

 東京都印刷業工業組合板橋支部、日本ヘアデザイン協会、日本地域広告会社協会、市原経団連 

【経営者団体】 

 東京都倫理法人会広報委員会、豊島区倫理法人会、四谷倫理法人会、東村山・小平倫理法人会、いたばし倫理法人会、深川倫理法人会、八

潮倫理法人会、さいたま市南区倫理法人会、横浜中央倫理法人会、杉並区東倫理法人会、立川昭島倫意法人会、武蔵市倫理法人会、晴海倫理

法人会、ひの多摩倫理法人会、足立区倫理法人会、さいたまウィングシティ倫理法人会、八重山倫理法人会、甲府南倫理法人会、中央区倫理法

人会、飯能倫理法人会、豊田東倫理法人会、北区倫理法人会、渋谷区倫理法人会 

【民間企業】 

 テンポスバスターズ、家庭教師のトライ、ライトウェイプロダクツジャパン、G-FACTORY、Innova Global、税理士法人イデアコンサルティング 

【大学】 

 大妻女子大学大妻マネジメントアカデミー、明治大学政治経済学部、青山学院大学総合文化政策学部、流通経済大学 

【その他、研究会等】  

 横田富佐子総合美容文化会、コンファレンスビジネス事業化研究フォーラム、太平洋電気通信協議会、千葉県起業家交流会、千葉県柔道整骨

院勉強会 

                                                                            他多数(順不同敬称略) 

 

  〔2017年度参加者数合計約1,185名、6年間累計6,785名〕 



４．講演タイトルとプログラム -  ① 
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対象者 タイトル プログラム 

① 
一般消費者向けに

商品やサービスを 

提供する小売店の

店主、中小企業の

経営者、販売責任

者 
 

スマホ6,000万人時代の集客 

～売上アップにつながる 

     SNS、スマホアプリ活用術～ 

 

1  スマホ6,000万人時代のWebマーケティングの現状 

2  主なSNSと特徴 

   Facebook／Instagram／Twitter／YouTube／LINE、LINE@ 

3  集客、売上アップのためのSNS活用術 

  ・ なぜ今Facebookなのか？ ３つの大きな誤解！と成果の上がる３つのツボ 

  ・ インスタ映えで大丈夫？ インスタグラマーの写真と＃の使い方 

  ・ LINE、LINE＠活用のポイント 

  ・ これからの主流、SNSでの動画活用 

4 業種、業態別SNSの使い分け方 

 ・ あなたの商品、サービスのメインターゲットは誰ですか？  

 ・ コアコンセプト、投稿プランを立てる  

5 身近になったスマホアプリ 
 

➁ 
Instagramを使いは

じめた一般消費者

向けに商品やサー

ビスを提供する小売

店の店主、中小企

業の経営者、販売

責任者が対象 

SNSのプロがそっと教える、なぜ

あの娘のインスタが人気なの？  

５つの秘密～ビジネスで成果を

上げるInstagram活用術 

 

1  スマホ6,000万人時代のWebマーケティングの現状 

2  なぜ あの娘のインスタが人気なの？ ５つの秘密 ・ 

  ・ 写真が全て！ でも“インスタ映え”は効果が薄い！ 

 ・ 撮影前の準備、撮影後の作業の違いで、効果が大きく変わる。 

 ・ 影響力あるインスタグラマーは、意外なポイントをチェックしている。 

 ・ お店、企業のフォロワー（ファン）を増やすには 

 ・ ＃でお店、企業のコミュニティを作る 

3 影響力あるインスタグラマーに注目されるには 

   店づくり・商品づくり、サービスの見せ方のポイント 

4  ビジネスで成果を上げるInstagramの活用術 

 ・ 継続投稿するためのプラン、テーマ、仕組み作り 

 ・ ＃をどう決めるか？ 

 ・ 広告の活用について 

【一番ご依頼の多い講演です】 

 

【最近ご依頼の多い講演です】 

 



6 

対象者 タイトル プログラム 

③ 
小売店の店主、中

小企業の経営者、

採用責任者 

 
 

ソーシャルリクルーティング 

～自社と学生との関係性を構築して 

    優秀な人材を採用する～ 

 

 
 

1  ソーシャルリクルーティングとは？ 

2  なぜソーシャルリクルーティングなのか？ 

3  最新の企業事例 

4  ソーシャルリクルーティングの成功と失敗を分けるポイント 

5  ソーシャルリクルーティング実施までの３ＳＴＥＰ 
 

④ 
インバンド/ 外国人

観光客の誘客をした

い、小売業、飲食業、 

ホテル、旅館、商店

街関係者 

インバンド/  外国人観光客の 

誘客のためのネットマーケティン

グとSNS活用 

 

 

 

1  スマホ6,000万人時代のWebマーケティングの現状 

2  インバンドにおける各種SNSの概要と活用法 

3  観光マーケティングのためのFacebookの活用 

4  ケーススタディ 

 

 

４．講演タイトルとプログラム -  ② 

【今年、ご依頼が多くなると 

 思われる講演です】 

 

【今年、ご依頼が多くなると 

 思われる講演です】 
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５．講師プロフィール 

     菅野 弘達 （かんの ひろみち) 

 
株式会社ソーシャルメディアマーケティング   代表取締役 

流通経済大学客員講師、青山学院大学社学連携研究センター特別研究員 

    

1957年、昭和32年酉年  東京の下町、両国生まれ 

多摩大学大学院 経営情報学研究科 修士課程終了 MBA 
  
 

 

 1979年、（株）富士銀コンピュータサービスに入社。その後、（株）日本ソフトバンク（当時）孫正義が創設、 

副会長を務めていた日本パーソナルコンピュータソフトウェア協会に転職、パソコン業界の黎明期から 

終焉まで、企画、会員拡大部門にて、業界の発展に寄与しながら国内外の人的ネットワークを構築する。 
  
 1994年、パーソナルコンピュータの生みの親アランケイを日本に招聘し、パソコン誕生25周年を祝う 

『パーソナルコンピュータの未来像』を企画総指揮し1,000人の業界関係者を集め、伝説のイベントとして 

業界史に名を残すと共に、ソーシャルメディア時代の到来を予見する。翌年、アップルピュータに復帰した 

スティーブ・ジョブズが新製品iMacの日本発表の際、リハーサルから立会い日本人聴講者の特性などを 

助言し喜ばれる。それが縁でMacの技術者団体MOSAを創設、初代事務局長に就任。現在のiPhone、 

MacBookブームの礎を築く。 
  
 2012年、（株）ソーシャルメディアマーケティングを設立、「日本の集客構造を変える」を理念として、 

パートナー企業と共に、“Facebook集客実践会”を主宰。約2年間、毎月勉強会、グループワークを実施、 

成果の上がる投稿、写真などについて業種・業態別にデーターベース化し“集客・売上向上のSNS投稿 

必勝パターン”を構築する。その必勝パターンを用いて4年間で述べ380社のFaebookページ制作、運営に 

携わり、半年で売上２割アップをはじめ、地域、業界トップ企業となったクライアントは数十社にも達する 

日本では数少ないSNSマーケティングの専門家。業界団体、商工会議所、法人会、企業、大学での講演、 

講義活動も積極的に行っている。 
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６．専門分野 

▪▫♦ⱷꜟꜗ◦כ♁ Facebook⁸Instagram⁸LINE@ ╩ ∫√ 

  ⁸ ⁸ ─◖fi◘ꜟ♥▫fi◓ 
 
☻ⱴכ♩ⱨ◊fi ▪ⱪꜞ╩ ∫√ ⁸ ─◖fi◘ꜟ♥▫fi◓ 

 

╩▪▫♦ⱷꜟꜗ◦כ♁ ∫√⁸ ─ ⁸ ─ ⁸ ▪♪ 

  Ᵽ▬☻⁸  
 
○►fi♪ⱷ♦▫▪╩ ™√⁸◖fi♥fi♠ⱴכ◔♥▫fi◓─ ⁸ ⁸  

 
⁸כ♫ⱴ≤⇔√☿Ⱶכ♥╩ ≢─  

 



9 

７．講演参加者の声 （SNＳの投稿より） 

＊多くは、普段、普通にSNSを使っている参加者ですが、一番多い感想は、初めて聞く内容で「目から 

  鱗でした」。次に多いのは「内容が濃い」「90分があっと言う間」「非常にわかりやすい」でした。 

  多くの主催者からも、満足度の高い講演、セミナーでしたと感想をいただいております。 
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８．専門誌等媒体への寄稿 

『torim』（インターズー発行、2018年2月号） 

『美容の経営PLAN』（女性モード社発行、2017年10月号） 『美容の経営PLAN』（女性モード社発行、2014年12月号） 

『観光マーケティング実務責任者養成講座』 

 テキスト：第4章．プロモーション戦略/  

  「ネットマーケティングとSNS」を担当 

（日本地域広告会社協会発行、2017年10月） 
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９．講演実施概要 

■基本的な諸条件 

  ・  講演料 別途ご相談により 

  ・  交通費・宿泊費別 

  ・  移動は講師のみ 

    ・  起点はJR船橋駅 

    ・  準備するもの 

         プロジェクター、スクリーン、ワイヤレスマイク 

   〔資料はデータで送りますので当日印刷配布〕 

   ・  講演料のお支払い 

      講演後一ヶ月以内に弊社法人名義口座にお振込  

   〔会社内で支払規定等があればその都度ご相談にて〕 
 

■講演日程  
 
   講師菅野へ直接ご連絡いただき、日程調整させていただきます。 

   ＊連絡先：090-1657-6373 ／  hkanno@arion.ocn.ne.jp 

 

 
 


